
采购主流媒体推广服务项目的需求参数
	序号
	项目内容
	需求参数/要求
	单 位
	数 量

	1
	图文推文一
	1.图文内容由供应商采写，甲方只负责提供基础信息或素材；大型活动需安排记者现场跟踪报道。
2.供应商需将推文推送到合浦县县级主流媒体旗下的微信公众号等新媒体矩阵账号。

	条
	不少于15条

	2
	图文推文二
	1.图文内容由供应商安排记者采写，甲方只负责提供基础信息或素材；大型活动需安排记者现场跟踪报道。
2.供应商需将图文内容推送到北海市市级主流媒体旗下的微信公众号等新媒体矩阵账号。
	条
	不少于20条

	3
	视频宣传
	1.视频内容由供应商安排记者现场拍摄，甲方只负责提供基础信息或素材。
2.供应商需将视频宣传推广到合浦县县级主流媒体旗下的电视台。

	条
	不少于12条

	4
	纸媒宣传一
	1.软文内容初稿由医院提供；大型活动供应商需安排记者现场跟踪报道。
2.供应商需将软文内容刊登在北海市市级主流媒体旗下的党报上，每篇不少于500字。
	篇
	不少于10篇

	5
	纸媒宣传二
	1.图文内容由供应商联系记者采写，医院只负责提供基础信息或素材；大型活动供应商需安排记者现场跟踪报道。
2.供应商需将图文内容制作为1个专版刊登到北海市市级主流媒体旗下的党报上。
	专版
	1个
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	短视频摄制及推广
	1. 视频摄制服务包括策划、脚本撰写（医院仅提供相关基础文字内容素材）、拍摄、剪辑、特效等，必要时需根据脚本设计提供出镜演员。
2. 每条视频时长1-3分钟。
3. 年初制定全年拍摄计划，并根据情况随时调整完善。
4. 视频需同步推广至合浦县主流媒体上。
	个
	不少于25个

	服务时长：1年

	商务要求：
（1）投标供应商须在合作期内按要求完成对应数量的宣传服务和短视频成品；
（2）投标供应商须结合甲方实际制订全年宣传计划，明确各阶段传播目标、执行节奏及资源投放策略，并定期提交效果评估报告，确保宣传动作与甲方品牌战略高度协同，提升整体传播效能；
（3）投标供应商应围绕特定疾病日与季节性话题，精心策划全年短视频的拍摄选题计划，并进行动态调整，确保内容紧跟时事，精准对接公众关注焦点；
（4）投标供应商须派专人对接项目需求，确保沟通顺畅高效，及时响应甲方提出的宣传需求与视频修改意见，所有宣传内容须经甲方审核确认后方可发布；
（5）视频成品需符合主流平台传播标准，适配多端播放，确保画面与文案契合主题，音画同步、剪辑流畅、字幕准确无误；
（6）短视频拍摄的具体时间安排必须以出镜医师的时间为准。任何有关调整拍摄时间的需求，投标供应商务必在初次协商阶段明确提出，且在当前视频执行拍摄的周期内，允许提出的变更请求仅限于一次；
（7）所创作的短视频作品所有权均归甲方所有，投标供应商须在交付时一并提供源文件及完整素材。投标供应商须确保所有创作内容不侵犯第三方知识产权，若因作品版权问题引发纠纷，由供应商承担全部法律责任。
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